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Intro

Cybersecurity ist kein
Wachstumsmarkt mehr.
Es ist ein strategischer
Kernmarkt.



In Kernmarkten gewinnt
nicht der Lauteste -

Sondern der mit dem
klarsten Fokus!



Realitat

B e d r o h u n gs I a ge Budgets werden starker gepruft
steigt, aber viel

entscheidender i

_ rojekte mussen Business-Impact

Ist: zeigen

Kunden konsolidieren Anbieter



Wo stehen wir?

2025

Wir haben “solide”
abgeschlossen.

MSP

28% Anteil

+ 4% YoY (monatlich + 8%, jahrlich + 71%)
ENT + 83%, Kunden + 7%

EDR Optimum - M(X)DR (Complete)
1/3 aller Partner

+87% YoY

Kunden + 273%

ENT

Partner- und Kundenanzahl stabll
Anzahl der Nodes +4%
Frequency +23%



Skalierung entsteht nicht
durch Einzeldeals.
Skalierung ensteht durch
Wiederholbarkeit!




Strategie

Unsere vier Grundpfeiler




Losungsfokus

MSP
MXDR
DFM

MSP

- Standardisierte Bundles

- Klare Marge fUr den Partner
- White-Label-fahig (?)

- Fokus: KMU-Skalierung

MXDR
- Ausgewanhlte Partner

- Klare Rollen: Wer besitzt Kunden?
Wer ist 15t / 2nd | evel?

- Jlel tiefe Partnerschafrten

DFM

- Einstiegsldsung fur neue Gesprache
- Bestandskunden-Upsell

- Assessments

-  Starker Enablement-Fokus
(Use-Cases, Demo, Storytelling)



Wir erwarten
im Gegenzug!

Commitment
Forecast-Disziplin

Strategische Accounts
statt Opportunismus




lkaspersky

bring on
the future

Der Markt gibt uns Ruckenwind.
Aber Ruckenwind ersetzt keine

tung.
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